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ZAPYTANIE OFERTOWE

na przeprowadzenie dziatan promocyjnych w mediach cyfrowych w ramach projektu pn.

»Promocja polskiej marki VEMMIO na rynkach zagranicznych”, wspotfinansowanego ze $rodkow

Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach poddziatania 3.3.3 Programu
Operacyjnego Inteligentny Rozw6j na lata 2014-2020 , Wsparcie MSP w promocji marek

produktowych — Go to Brand”

. DANE ZAMAWIAJACEGO:

VEMMIO Sp. z 0.0.

ul. Battycka 186/4

40-778 Katowice

NIP: 6342818818

Tel.: (32) 442 03 13

E-mail: biuro@vemmio.com

1. OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA:

Przedmiotem zamdwienia jest:

a) PRZYGOTOWANIE | REALIZACJA KAMPANII ADWORDS (LINKI SPONSOROWANE) dla strony
internetowej www.vemmio.com w wyszukiwarce na nastepujacych rynkach: Stany Zjednoczone
Ameryki Pétnocnej, Zjednoczone Emiraty Arabskie, Niemcy oraz Hiszpania, w okresie do 30 wrzesnia
2019r.

Kampania AdWords obejmuije:

b)

opracowanie i przygotowanie struktury konta AdWords na podstawie dotychczasowych dziatan SEM
na wskazanych rynkach —w tym:

o opracowanie struktury kampanii dla kazdego rynku,

o utworzenie grup reklam oraz reklam dla kazdej grupy,

o opracowanie odpowiedniego zestawu stéw i fraz kluczowych;
przygotowanie reklam tekstowych na kazdy rynek zgodnie ze specyfikacjg techniczng Google,
poprawnych jezykowo, z uwzglednieniem ich dopasowania do stéw kluczowych;
optymalizacje strony docelowej uzywanej w kampanii w celu zapewnienia jak najlepszej
relewantnosci tresci strony z trescig reklamy oraz dopasowaniem od stéw kluczowych.
realizacje kampanii oraz codzienny monitoring i optymalizacje prowadzonej kampanii.
raportowanie przebiegu, skutecznosci oraz efektow kampanii w cyklu miesiecznym oraz zapewnienie
dostepu do konta AdWords Zamawiajagcemu.

Podstawowe cele kampanii:

Promocja serwisu www.vemmio.com przez okres trwania kampanii na wybranych rynkach.

Wazrost ruchu na serwisie objetym kampanig do 30 wrzes$nia 2019 r. (Obligatoryjnym wskaznikiem
sukcesu jest osiggniecie, co najmniej 15 000 wizyt (kliknie¢) mierzonych sumarycznie dla czterech
rynkéw na podstawie Zzrédta ruchu z kampanii AdWords)

PRZYGOTOWANIE | REALIZACJA KAMPANII W MEDIACH SPOtECZNOSCIOWYCH majacej na celu
promocje innowacyjnego systemu inteligentnego domu (produkt firmy VEMMIO Sp. z o0.0.) na
nastepujacych rynkach: Stany Zjednoczone Ameryki Pétnocnej, Zjednoczone Emiraty Arabskie, Niemcy
oraz Hiszpania, w okresie do 30 wrzeénia 2019 r.

Zamdwienie jest planowane w ramach Projektu pn. ,Promocja polskiej marki VEMMIO na rynkach zagranicznych”,
realizowanego w ramach Poddziatania 3.3.3 ,, Wsparcie MSP w promocji marek produktowych — Go to Brand”

w ramach Programu Operacyjnego Inteligentny Rozwdj na lata 2014-2020
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Kampania w mediach spoteczno$ciowych (Facebook) obejmuje:

e ustalenie grupy odbiorcow (grup docelowych) i geotargetowanie kampanii,
e uruchomienie kampanii przekierowujgcej na strone www.vemmio.com

e przygotowanie grafiki i tresci wyswietlanych w wybranych grupach docelowych,

e wykonanie ustawieri kampanii (ustawienia budzetu i harmonogramu wyswietlania),

e monitoring i weryfikacja skutecznosci kampanii,

e opracowanie i wysytanie miesiecznych raportéw z przeprowadzanej kampanii.

Podstawowe cele kampanii:

e Promocja innowacyjnego systemu inteligentnego domu przez okres trwania kampanii na wybranych
rynkach.

e Wzrost ruchu w mediach spotecznosciowych objetych kampania do 30 wrzesnia 2019 r.
(Obligatoryjnym wskaznikiem sukcesu jest osiggniecie, co najmniej 50 000 wizyt (klikniec)
mierzonych sumarycznie dla czterech rynkdw na podstawie raportéw z prowadzonej kampanii)

PRZYGOTOWANIE | REALIZACJIA KAMPANII BANEROWEJ majacej na celu promocje innowacyjnego
systemu inteligentnego domu (produkt firmy VEMMIO Sp. z 0.0.) na nastepujacych rynkach: Stany
Zjednoczone Ameryki Pétnocnej, Zjednoczone Emiraty Arabskie, Niemcy oraz Hiszpania, w okresie do
30 wrzesnia 2019 r.

Kampania banerowa (AdWords - Grafika) obejmuje:

ustalenie grupy odbiorcéw (grup docelowych) i geotargetowanie kampanii,

e uruchomienie kampanii przekierowujgcej na strone www.vemmio.com

e przygotowanie grafiki i tresci wyswietlanych w wybranych grupach docelowych,

e wykonanie ustawier kampanii (ustawienia budzetu i harmonogramu wyswietlania),
e monitoring i weryfikacja skutecznosci kampanii,

e opracowanie i wysytanie miesiecznych raportéw z przeprowadzanej kampanii.

Podstawowe cele kampanii:
e Promocja serwisu www.vemmio.com przez okres trwania kampanii na wybranych rynkach.

e Wzrost ruchu na serwisie objetym kampaniag do 30 wrzes$nia 2019 r. (Obligatoryjnym wskaznikiem
sukcesu jest osiggniecie, co najmniej 80 000 wizyt (kliknig¢) mierzonych sumarycznie dla czterech
rynkdw na podstawie zZrodta ruchu z kampanii banerowej AdWords)

PRZYGOTOWANIE ARTYKUtOW SPONSOROWANYCH majacych na celu promocje innowacyjnego
systemu inteligentnego domu (produkt firmy VEMMIO Sp. z 0.0.) na nastgpujacych rynkach: Stany
Zjednoczone Ameryki Pétnocnej, Zjednoczone Emiraty Arabskie, Niemcy oraz Hiszpania, w okresie do
30 wrzesnia 2019 r.

Publikacja i przygotowanie techniczne (skfad graficzny) artykutéw sponsorowanych w internecie na
portalu branzowym (z zakresu automatyki i nowych technologii) na temat innowacyjnego systemu
inteligentnego domu (produkt firmy VEMMIO Sp. z 0.0.) opracowanie merytoryczne w jezyku danego
portalu, publikacja i sktad graficzny po stronie Wykonawcy.

Podstawowe cele kampanii:

e Promocja serwisu www.vemmio.com przez okres trwania kampanii na wybranych rynkach.
e  Wazrost ruchu na serwisie objetym kampanig do 30 wrze$nia 2019 r. (Obligatoryjnym wskaznikiem
sukcesu jest publikacja, co najmniej 5 artykutéw sponsorowanych).

Zamdwienie jest planowane w ramach Projektu pn. ,Promocja polskiej marki VEMMIO na rynkach zagranicznych”,

realizowanego w ramach Poddziatania 3.3.3 , Wsparcie MSP w promocji marek produktowych — Go to Brand”
w ramach Programu Operacyjnego Inteligentny Rozwdj na lata 2014-2020
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2. Wykonawca zobowigzuje sie przenies¢ na Zamawiajgcego autorskie prawa majatkowe do wynikow
wszystkich prac powstatych w ramach wykonania ustug bedacych przedmiotem zamdéwienia na zasadzie
wytacznosci na wszelkich wtasciwych i znanych polach eksploatacji (bez ograniczen terytorialnych
i czasowych). Przeniesienie praw autorskich nastgpi po ich dostarczeniu Zamawiajgcemu i podpisaniu
protokotu zdawczo-odbiorczego.

3. Wszystkie przygotowane materialty promocyjne muszg by¢ zgodne z wytycznymi zamieszczonymi
w aktualnym przewodniku promocji znajdujgcym sie na stronach funduszy europejskich poir.gov.pl
w zakresie informacji i promocji Projektu zasad okreslonych w ,Podreczniku wnioskodawcy i beneficjenta
programow polityki spéjnosci 2014-2020 w zakresie informacji i promocgji”.

Kod CPV: 72400000-4 (Ustugi internetowe)
Kod CPV: 79341000-6 (Ustugi reklamowe)
Kod CPV: 79342000-3 (Ustugi marketingowe)

11l. LISTA DOKUMENTOW WYMAGANYCH OD WYKONAWCY:

Oferta powinna spetnia¢ nastepujgce warunki:

a) jezykiem sporzadzenia oferty musi by¢ jezyk polski i musi mie¢ forme pisemna.

b) musi by¢ kompletna i zawieraé¢ wszystkie zatgczniki okre$lone w niniejszym zapytaniu tj. prawidtowo
wypetniony formularz ofertowy stanowigcy zatgcznik nr 1.

c) wszystkie sktadane dokumenty winne byé na ostatniej stronie opieczetowane pieczecig Oferenta,
podpisane przez osobe / osoby upowaznionych do reprezentowania Oferenta.

d) Oferent ponosi wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty.

e) ztozenie oferty jest jednoznaczne z zaakceptowaniem bez zastrzezen tresci zapytania ofertowego.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do mozliwosci odrzucenia ofert nie zawierajacych ww. informacji

oraz wszystkich wymaganych zatgcznikéw. Kazdy oferent moze ztozy¢ jedng oferte.

IV. INFORMACIJE NA TEMAT ZAKRESU WYKLUCZENIA
Zamowienie nie moze zostac udzielone podmiotom powigzanym z Zamawiajgcym osobowo lub kapitatowo.
Przez powigzania kapitatowe lub osobowe rozumie sie wzajemne powigzania miedzy Zamawiajacym lub
osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu Zamawiajgcego lub osobami wykonujgcymi
w imieniu Zamawiajgcego czynnosci zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem procedury wyboru
wykonawcy a Wykonawcg, polegajace w szczegdlnosci na:

e uczestniczeniu w spotce jako wspdlnik spdtki cywilnej lub spotki osobowej,

e posiadaniu co najmniej 10 % udziatéw lub akgji,

e petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajgcego, prokurenta, petnomocnika,

e pozostawaniu w zwigzku matzeriskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii prostej,

pokrewieristwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii bocznej lub

w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli.
Oferty ztozone przez podmioty powigzane osobowo lub kapitatowo zostang odrzucone.

Zamawienie jest planowane w ramach Projektu pn. , Promocja polskiej marki VEMMIO na rynkach zagranicznych”,
realizowanego w ramach Poddziatania 3.3.3 , Wsparcie MSP w promocji marek produktowych — Go to Brand”
w ramach Programu Operacyjnego Inteligentny Rozwdéj na lata 2014-2020
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V. TERMIN | MIEJSCE SKEADANIA OFERT:
Oferta powinna byc¢ ztozona w formie pisemnej osobiscie, listownie, przesytka kurierska na adres siedziby

Zamawiajgcego lub w formie elektronicznej na adres e-mail m.borowka@vemmio.com. Termin sktadania
ofert uptywa w dniu 13.07.2017 o godzinie 08:00:00. Decyduje data wplywu oferty do siedziby
Zamawiajacego lub jej otrzymania na adres poczty elektronicznej. Oferty dostarczone po okreslonym
terminie nie bedg rozpatrywane. Data stempla pocztowego nie decyduje o skutecznym wniesieniu oferty.

VI. TERMIN REALIZACJI UMOWY:
do 30 wrzesnia 2019 roku

Vil. KRYTERIA WYBORU OFERTY:

Oferty ktdre nie zostaty odrzucone z przyczyn formalnych i merytorycznych oraz oferty, ktére spetniajg
warunki Zapytania Ofertowego zostang ocenione w oparciu o nastepujace kryteria:

1) Cena netto —waga 100%

Sposob przyznawania punktacji za spetnienie danego kryterium oceny:

Max. ilosé

Lp. Nazwa Sposéb oceny Dnktote

Cena najnizsza sposrdd otrzymanych ofert - 100 pkt

Pozostate oferty wg wzoru: ( Co / Cn ) x 100 pkt x waga, gdzie:
C, — najnizsza cena wynikajgca ze ztozonych ofert 100
C, — cena oferty ocenianej

Cena w walucie obcej zostanie przeliczona na PLN na podstawie
sredniego kursu NBP z dnia podpisania protokotu wyboru.

1 Cena netto

Razem 100

Zamawiajgcy wybierze najkorzystniejszg oferte, ktéra uzyska najwyzszg ilos¢ punktow w oparciu o
kryterium najnizszej ceny. Jezeli po zastosowaniu powyzszego kryterium nadal nie bedzie mozliwy wybor
najkorzystniejszej oferty, zastosowane zostang ostateczne negocjacje cenowe, w ktorych wezmg udziat
wystawcy ofert ktdrzy otrzymali takg samg najwyisza ilos¢ punktow. W przypadku koniecznosci
przeprowadzenia negocjacji cenowych, Zamawiajacy poinformuje o dacie ich odbycia drogg mailowa.

Ocena ofert zostanie przeprowadzona w terminie 14 dni od uptywu terminu sktadania ofert. W przypadku
zastosowania negocjacji cenowych, ocena ofert zostanie odpowiednio wydtuzona. O wyborze
najkorzystniejszej oferty Zamawiajacy zawiadomi oferentow, ktorzy ztozyli oferte za posrednictwem
korespondencji mailowej oraz za posrednictwem strony www.vemmio.com, na ktorej zapytanie ofertowe
zostato umieszczone.

Oferent, ktorego oferta zostanie oceniona jako najkorzystniejsza zobowigzany jest do zawarcia umowy
w terminie do 14 dni od daty rozstrzygnigecia zapytania ofertowego. Jezeli Wykonawca, ktorego oferta
zostata wybrana, bedzie uchylat sie od zawarcia umowy, Zamawiajacy moze wybra¢ kolejng oferte
najkorzystniejszg sposrdd pozostatych ofert,

VIIl. POZOSTALE WARUNKI | ZASTRZEZENIA

1) Oferta powinna by¢ wazna minimum 30 dni kalendarzowych od daty uptywu terminu sktadania ofert.

2) Zamawiajacy nie dopuszcza ztozenia ofert czesciowych ani wariantowych.

3) Zamawiajacy przewiduje mozliwos¢ dokonania istotnych zmian warunkéw umowy zawartej w wyniku
przeprowadzonego postepowania o udzielenie zamoéwienia w stosunku do tresci oferty, pod warunkiem,
ze zaszly niezalezne okoliczno$ci, ktdrych nie mozna byto przewidzie¢ w chwili ztozenia oferty, tj.:

Zamédwienie jest planowane w ramach Projektu pn. ,Promacja polskiej marki VEMMIO na rynkach zagranicznych”,
realizowanego w ramach Poddziatania 3.3.3 ,, Wsparcie MSP w promocji marek produktowych — Go to Brand”
w ramach Programu Operacyjnego Inteligentny Rozwdj na lata 2014-2020
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- terminy i warunki realizacji zamowienia;

— terminy realizacji ustugi stanowigcej przedmiot zaméwienia;

- terminy i warunki ptatnosci;

- inne okolicznosci losowe.
Powyisze zmiany nie mogg prowadzi¢ do zmiany charakteru umowy. Wprowadzenie w/w zmian
wymaga akceptacji Zamawiajgcego oraz wymaga podpisania aneksu do umowy. Jezeli Zamawiajacy
uzna, ze zaistniate okolicznosci nie stanowig podstawy do zmiany umowy, Wykonawca zobowigzany jest
do realizacji przedmiotu zamdwienia zgodnie ze ztozong oferta.

4) Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do pozostawienia bez rozpatrzenia oferty niezgodnej z wymogami
niniejszego postepowania o udzielenie zamowienia publicznego tj. niespetniajgcych wymagan
formalnych lub merytorycznych. W przypadku zaistnienia powyzszej okolicznosci, oferentom nie
przystuguja zadne roszczenia w stosunku do Zamawiajgcego.

IX.ZAMOWIENIA UZUPEENIAJACE | DODATKOWE
Zamawiajacy zastrzega mozliwos¢é udzielenia Wykonawcy zamodwiern uzupetniajagcych, w wysokosci
nieprzekraczajgcej 50% wartos$ci zamowienia okreslonego w niniejszym zapytaniu ofertowym lub w umowie

zawartej z Wykonawcag, o ile te zamdwienia sg zgodne z przedmiotem zamodwienia podstawowego i sg Scisle
zwigzane z przedmiotem umowy i warunkujg jej prawidtowe wykonanie. W takim przypadku nie jest
konieczne ponowne stosowanie zasady konkurencyjnosci.

X. DODATKOWE INFORMACIE
Niniejsze zapytanie ofertowe zostaje przeprowadzone zgodnie z zachowaniem zasady konkurencyjnosci,
efektywnosci, jawnosci, przejrzystosci i rownego dostepu.
Do niniejszego zapytania ofertowego nie stosuje sie Ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo Zamowien
Publicznych - dlatego nie jest mozliwe stosowanie $rodkow odwotawczych okreslonych w niniejszej
Ustawie.
Zamawiajgcy ma prawo wgladu do dokumentéw potwierdzajagcych prawdziwos¢ danych zawartych
w ofercie, a Oferent ma obowigzek takie dokumenty przedstawi¢ do wgladu na wezwanie Zamawiajacego.
Ponadto, Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do:
- zmian catosci lub czesci zapytania ofertowego — przed uptywem terminu sktadania ofert (w takiej
sytuacji Zamawiajacy przedtuzy termin sktadania ofert o czas niezbedny do wprowadzenia zmian
w ofertach - jezeli jest to konieczne z uwagi na zakres wprowadzonych zmian);
- zamkniecia procedury wyboru oferty bez podania przyczyny;
- odwotania niniejszego postepowania bez podania przyczyny.

Dodatkowych informacji udziela Pan Maciej Bordwka - tel. 606 601 006, e-mail: m.borowka@vemmio.com.

VEMMIO Sp.zo.0.

WICEPREZES ZARZADU
VEMMIO |sp.zoo. EPREZES 2ARZADU
ul. Battycka 186/4, 40-778 Katowice //Maclej Boréwka

NIP 6342818818 REGON 243295079 4

vemmio@vemmio.com (podpis i piecze¢ Zamawiajacego)

Zamdwienie jest planowane w ramach Projektu pn. ,,Promocja polskiej marki VEMMIO na rynkach zagranicznych”,
realizowanego w ramach Poddziatania 3.3.3 ,, Wsparcie MSP w promocji marek produktowych — Go to Brand”
w ramach Programu Operacyjnego Inteligentny Rozwdj na lata 2014-2020



